


NNäär informerar vi?r informerar vi?

• Interpersonell information

• Information

• Det offentliga samtalet



Var ska vi vara?Var ska vi vara?



SSäätta ptta påå agendanagendan

Det finns i huvudsak två metoder för att sätta frågan 
på agendan:

• att skapa ett offentligt samtal eller en debatt som 
bevakas av medier,

• att genomföra informationsaktiviteter i det offentliga 
rummet.



• Science agendan - Experter och forskare diskuterar ämnet

• Media agendan - Massmedia behandlar ämnet

• Public agendan - Ämnet diskuteras mellan individer

• Polling agenda - Frågan eller ämnet värderas i opinions- 
undersökningar

• Policy agendan - Politiska frågor diskuteras och beslut 
fattas

Olika Olika agendoragendor



Vad kan vi gVad kan vi gööra?ra?

• Aktivt bevaka omvärlden,

• föra ut aktuell kunskap till berörda aktörer,

• hålla seminarier och delat i samhällsdebatten,

• agera och uppmärksamma när det finns brister på 
strukturell nivå,

• motivera personal i landsting, regioner kommuner och 
ideella organisationer.



Vad krVad kräävs fvs föör en bra kampanj?r en bra kampanj?

• Engagemang.

• Kontinuitet.

• Användbarhet/behov.

• Långsiktighet.

• Förankring.



Grafisk igenkGrafisk igenkäänningnning

Finns även i vit färg



• Man saknar kunskap om vilka kommunikationsinsatser som har 
effekt, dvs. man skulle vilja utvärdera arbetet.

• Det arbete som görs på nationell nivå uppskattas, det ses som 
en förutsättning för många av de insatser som görs lokalt.

• Landstingens ska svara för den lokala anpassningen av 
informationsinsatserna, samt svara för lokalt präglade 
punktinsatser.

• Landstingen lyfter fram vikten av att insatserna planeras och 
genomförs samordnat och riktar här viss kritik mot 
Socialstyrelsens arbetsformer och planeringshorisonter.

Landstingens behovLandstingens behov



HivportalenHivportalen

www.hivportalen.se



FFöörbrbäättrad samordning och stttrad samordning och stööd till aktd till aktöörerrer

Delmål Verifikationskälla Huvudansvar för uppföljning

• 2014 ska 75 procent av alla  
aktörer inom området känna till 
webbportalen.

• 2014 ska 50 procent av aktörerna 
inom området aktivt använda sig 
av webbportalen.

• 2014 ska 60 procent av aktörerna 
ha kännedom om metodstöden.

• 2014 ska 60 procent av de aktörer 
som arbetar med ungdomar och 
unga vuxna ha fått information om 
fokusområdena.

Uppföljande 
utvärderingar och 
studier.

Socialstyrelsen.

Enkät riktad till 
berörd personal.

Ur: Nationell handlingsplan för klamydia- 
prevention (art. nr 2009-126-180), sid 57.



Vad krVad kräävs?vs?
• Bättre kunskap om olika delar av målgruppen – normer 

värderingar.

• Bättre budskapsanalys: Vilka budskap är relevanta.

• En budskaps analys som har acceptans i målgruppen.

• En sammanhåller strategi.

• Kontinuerliga och långsiktiga informationsinsatser

• Bättre kunskap om ungdomar och unga vuxna med ett ökat 
riskbeteenden.



Mer informationMer information

• Nationell 
Kommunikationsstrategi 
för det förebyggande arbetet mot hiv , 
sexuellt överförda infektioner och vissa 
blodburna sjukdomar, art.nr. 2008-126-78

• Publicerad 1 dec. 2008

• Kan beställas på: 
www.socialstyrelsen.se/hivsti 
(under fliken metoder)
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